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290. Die gescheiterte Skanalisierung von Thilo Sarrazin 
In: Jürgen Bellers (Hrsg.): Zur Sache Sarrazin. Münster: Lit-Verlag 2010, S.19-32. 

289. Medien und Politik im Spiegel von 60 Jahren empirischer Forschung 
In: Frank Faulbaum, Christof Wolf (Hrsg.): Gesellschaftliche Entwicklungen im 
Spiegel der empirischen Sozialforschung. Wiesbaden: VS-Verlag 2010, S.111-139. 

288. Die Öffentlichkeit als Richter? 
Empirische Erkenntnisse zu einer brisanten Frage 
In: Volker Boehme-Neßler (Hrsg.): Die Öffentlichkeit als Richter? Baden-Baden: 
Nomos-Verlag 2010, S. 154-170 

287. Ist die Katharsis-Theorie zu retten? 
In: Publizistik (55) 2010, S. 5-55 
– mit Meike Uhrig – 

286. Empirische Grundlagen von Theorien der politischen Kommunikation 
In: Carsten Reinemann, Rudolf Stöber (Hrsg.): Wer die Vergangenheit kennt, hat 
eine Zukunft. Festschrift für Jürgen Wilke. Köln: Halem Verlag 2010, S.79-103 

285. Die Professionalisierung des Journalismus 
In: Katharina Gräfin von Schlieffen (Hrsg.): Professionalisierung und Mediation. 
München: Verlag C.H. Beck 2010, S. 43-50 

284. Über den Umgang der Medien mit Ungewissheit 
In: Christina Holtz-Bacha, Gunter Reus, Lee B. Becker (Hrsg.): Wissenschaft mit 
Wirkung. Beiträge zu Journalismus und Medienwirkungsforschung. Festschrift für 
Klaus Schönbach. Wiesbaden: VS Verlag 2009, S. 241-256 

283. Rivalität um Macht und Moral. 
Ergebnisse einer Befragung von Politikern und Journalisten. 
In: Kommunikationsmanager (III) 2009, S. 72-75 

282. Habilitation. Marcus Maurer 
In: Publizistik (54) 2009, S. 103-104 

281. Der Einfluss der Medien auf Richter und Staatsanwälte. 
Art, Ausmaß und Entstehung reziproker Effekte. 
In: Publizistik (54) 2009, S. 216-239 

280. Wirkung von Gewalt in den Massenmedien. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Winfried Schulz, Jürgen Wilke (Hrsg.): Fischer Lexi-
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kon Publizistik Massenkommunikation. Frankfurt/Main: Fischer Verlag 2009, S. 703-
713, 824-829  

279. Wirkung der Massenmedien. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Winfried Schulz, Jürgen Wilke (Hrsg.): Fischer Lexi-
kon Publizistik Massenkommunikation. Frankfurt/Main: Fischer Verlag 2009, S. 651-
702, 813-824  

278. Nonverbale Kommunikation und Darstellungseffekte. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Winfried Schulz, Jürgen Wilke (Hrsg.): Fischer Lexi-
kon Publizistik Massenkommunikation. Frankfurt/Main: Fischer Verlag 2009, S. 397-
425, 775-784  

277. Vorwort 
In: Dorothea Marx (Hrsg.): Landtagsabgeordnete im Fokus der Medien. Ihre Sicht 
auf Entstehung, Wirkung und Qualität landspolitischer Berichterstattung. Baden-
Baden: Nomos-Verlag 2009, S. 3-4 

276. Governance und Kommunikation: 
Was unterscheidet die Mediatisierungsforschung von der Medienwirkungsforschung? 
In: Edgar Grande, Stefan May (Hrsg.): Perspektiven der Governance-Forschung. 
Baden-Baden: Nomos-Verlag 2009, S. 31-43 

275. Rivalen um Macht und Moral: 
Bundestagsabgeordnete und Hauptstadtjournalisten. 
In: Hanna Kaspar, Harald Schoen, Siegfried Schumann, Jürgen R. Winkler (Hrsg.): 
Politik – Wissenschaft – Medien. Festschrift für Jürgen W. Falter zum 65. Ge-
burtstag. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 2009, S. 307-321 

274. Vorwort. 
In: Nikolaus Jackob, Jenny Arens, Thomas Zerback (Hrsg.): Immobilienjournalismus 
in Europa. Eine international vergleichende Studie. München: Reinhard Fischer Ver-
lag 2008, S. 7-9 

273. Vorwort. 
In: Senja Post (Hrsg.): Klimakatastrophe oder Katastrophenklima? Die Berichter-
stattung über den Klimawandel aus Sicht der Klimaforscher. München: Reinhard 
Fischer Verlag 2008, S. 3-5 

272. Was unterscheidet die Mediatisierungsforschung von der Medienwirkungsforschung? 
In: Publizistik (53) 2008, S. 326-338 

271. Wirkungen und Rückwirkungen der politischen Kommunikation. 
Reziproke Effekte auf Landtagsabgeordnete. 
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In: Ulrich Sarcinelli, Jens Tenscher (Hrsg.): Politikherstellung und Politikdarstel-
lung. Beiträge zur politischen Kommunikation. Köln: Herbert von Halem Verlag 
2008, S. 188-208 
– mit Dorothea Marx – 

270. Wirkungen des Fernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. 
In: Hans-Peter Schwarz (Hrsg.): Die Bundesrepublik Deutschland. Eine Bilanz nach 
60 Jahren. Köln: Böhlau-Verlag 2008, S. 333-351 

269. Ereignishäufigkeiten, Bedenkezeiten und Entscheidungskorridore. 
Zur Verarbeitung gesellschaftlicher Probleme. 
In: Klaus-M. Kodalle, Hartmut Rosa (Hrsg.): Rasender Stillstand. Beschleunigung 
des Wirklichkeitswandels: Konsequenzen und Grenzen.Würzburg: Königshausen & 
Neumann 2008, S. 121-133 

268. Das fragmentierte Selbst. 
Rollenkonflikte im Journalismus – das Beispiel der Berliner Korrespondenten. 
In: Bernhard Pörsken, Wiebke Loosen, Armin Scholl (Hrsg.): Paradoxien des Jour-
nalismus. Festschrift für Siegfried Weischenberg. Wiesbaden: VS Verlag für Sozial-
wissenschaften 2008, S. 165-182 
– mit Marcus Maurer – 

267. Reciprocal Effects. 
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. IX, pp. 4143-4147 

266. Public Opinion, Media Effects on. 
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. IX, pp. 3977-3981 

265. News Values. 
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. VII, pp. 3281-3286 

264. News Factors. 
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. VII, pp. 3245-3248 

263. Media Effects: Direct in Indirect Effects.  
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. VII, pp. 2883-2885 

262. Media Effects. 
In: Wolfgang Donsbach (ed.): The International Encyclopedia of Communication. 
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Oxford: Blackwell Publishing Ltd. 2008, Vol. VII, pp. 2871-2883 

261. Der Einfluß der Medien auf die Klimaforschung. 
In: Johannes Gutenberg-Universität Mainz (Hrsg.): Forschungsmagazin (1) 2008, S. 
25-28 
– mit Senja Post – 

260. Effects of the News Media on Public Opinion.  
In: Wolfgang Donsbach, Michael W. Traugott (eds.): The Sage Handbook of Public 
Opinion Research. London: Sage Publications 2008, pp. 192-204 

259. Entsprechen die Programme der öffentlich-rechtlichen (und privaten) Rundfunkver-
anstalter den Ansprüchen? 
In: Gesellschaft für Rechtspolitik Trier (Hrsg.): Bitburger Gespräche Jahrbuch 
2007/I. München: C. H. Beck’sche Verlagsbuchhandlung 2007, S. 57-70 

258. Politiker als Protagonisten der Medien.  
In: Zeitschrift für Politik (54) 2007, S. 274-295  

257. Kleine Anfragen: Funktionale Analyse einer parlamentarischen Praxis. 
In: Werner J. Patzelt, Martin Sebaldt, Uwe Kranenpohl (Hrsg.): Res publica semper 
reformanda. Wissenschaft und politische Bildung im Dienste des Gemeinwohls. Fest-
schrift für Heinrich Oberreuter. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 
2007, S. 304-319 

256. Reciprocal Effects of Negative Press Reports. 
In: European Journal of Communication (22) 2007, pp. 337-354 
– with Sonja Glaab – 

255. Wohlverstandenes Interesse. 
Gremiendebatte (7): Wie effektiver werden? 
In: epd medien (55) 2007, S. 5-8. Wieder abgedruckt in Volker Lilienthal (Hrsg.): 
Professionalisierung der Medienaufsicht. Neue Aufgaben der Rundfunkräte – Die 
Gremiendebatte in epd medien. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 
2009, S. 59-64 

254. Vorwort.  
In: Nicole Podschuweit (Hrsg.): Wirkungen von Wahlwerbung. Aufmerksamkeitsstär-
ke, Verarbeitung, Erinnerungsleistung und Entscheidungsrelevanz. München: Rein-
hard Fischer Verlag 2007, S. 3-7 

253. Wie kann man publizistische Meinungsmacht messen? 
In: Wiebke Möhring, Walter J. Schütz, Dieter Stürzebecher (Hrsg.): Journalistik und 
Kommunikationsforschung. Festschrift für Beate Schneider. Berlin: Vistas 2007, S. 
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141-159 

252. Reciprocal Effects. 
Towards a Theory of Mass Media Effects on Decision Makers. 
In: The Harvard International Journal of Press/Politics (12) No. 2, 2007, pp. 3-23 

251. Kommunikationsbarrieren. 
Die Wege zu den Zeitungslesern bei Bundestagswahlen. 
In: Nikolaus Jackob (Hrsg.): Wahlkämpfe in Deutschland. Fallstudien zur Wahl-
kampfkommunikation 1912-2005. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 
2007, S. 164-175 

250. Perspektiven in der Mediengesellschaft. 
Sind die Medien für eine unpolitische Haltung verantwortlich? 
In: Dieter Döring, Eduard J. M. Kroker (Hrsg.): Ist Deutschland zukunftsfähig? 
Frankfurt am Main: Societätsverlag 2006, S. 165-187 

249. Öffentliche Meinung. 
In: Werner Heun, Martin Honecker, Martin Morlok, Joachim Wieland (Hrsg.): Evan-
gelisches Staatslexikon. Stuttgart: Verlag W. Kohlhammer 2006, 
S. 1638-1644 

248. Forschungslogik der Nachrichtenwertforschung. 
Theoretische Grundlagen. 
In: Werner Wirth, Andreas Fahr, Edmund Lauf (Hrsg.): Anwendungsfelder in der 
Kommunikationswissenschaft, Band 2, Köln: Herbert von Halem Verlag 2006, S. 15-
34 

247. Predicting News Decisions. 
An Empirical Test of the Two Component Theory of News Selection. 
In: Communications (31) 2006, pp. 25-43 
– with Simone Ehmig – 

246. Massenmedien und Wahlen. 
In: Jürgen Wilke (Hrsg.): Die Aktualität der Anfänge. 40 Jahre Publizistikwissen-
schaft an der Johannes Gutenberg-Universität Mainz. Köln: Herbert von Halem Ver-
lag 2005, S. 75-90 

245. Folgen ungewollter Öffentlichkeit. 
Abwertende Pressebeiträge aus der Sichtweise der Betroffenen. In: Axel Beater und 
Stefan Habermeier (Hrsg.): Verletzung von Persönlichkeitsrechten durch die Medien. 
Tübingen: Verlag Mohr Siebeck 2005, S. 117-137 
– mit Sonja Glaab – 
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244. Anpassungszwang und Unterwerfungsbereitschaft. 
Anmerkungen zur Mediatisierung der Politik. 
In: Forschung & Lehre 2005, S. 350-351 

243. Elbhochwasser und Bilderflut. 
Nicht die Realität sondern ihre Darstellung beeinflusste das Wahlverhalten. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Wolfgang Donsbach, Hans Mathias Kepplinger 
(Hrsg.): Wählerstimmungen in der Mediendemokratie. Analysen auf der Basis des 
Bundestagswahlkampfs 2002. Freiburg i. Br.: Verlag Karl Alber 2005, S. 187-207 
– mit Thomas Roessing – 

242. Präsenzen und Tendenzen. 
Politische Rolle und Position als Ursachen der Fernsehberichterstattung. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Wolfgang Donsbach, Hans Mathias Kepplinger 
(Hrsg.): Wählerstimmungen in der Mediendemokratie. Analysen auf der Basis des 
Bundestagswahlkampfs 2002. Freiburg i. Br.: Verlag Karl Alber 2005, S. 91-103 
– mit Thomas Roessing – 

241. Wählerstimmungen in der Mediendemokratie (Einleitung). 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Wolfgang Donsbach, Hans Mathias Kepplinger 
(Hrsg.): Wählerstimmungen in der Mediendemokratie. Analysen auf der Basis des 
Bundestagswahlkampfs 2002. Freiburg i. Br.: Verlag Karl Alber 2005, S. 9-16 
– mit Elisabeth Noelle-Neumann und Wolfgang Donsbach – 

240. Generelle Überredbarkeit: Gibt es den fernsehgläubigen Wähler? 
In: Siegfried Schumann (Hrsg.): Persönlichkeit – Eine vergessene Größe der empiri-
schen Sozialforschung. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 2005, S. 
209-219 
– mit Marcus Maurer – 

239. Die Organisation des Images. 
Public Affairs in Deutschlands größten Unternehmen. 
In: pr-magazin (36) 2005, S. 49-54 
– mit Claudia Hill, Nikolaus Jackob – 

238. Wie viele Stimmen kostet Wahlbetrug? 
In: Heinrich Oberreuter (Hrsg.): Der versäumte Wechsel. Eine Bilanz des Wahljahres 
2002. München: Olzog Verlag 2004, S.117-126 
– mit Marcus Maurer – 

237. Ist die funktionalistische Skandaltheorie empirisch haltbar? 
Ein Beitrag zur Interdependenz von Politik und Medien im Umgang mit Mißständen 
in der Gesellschaft. 
In: Kurt Imhof, Roger Blum, Heinz Bonfadelli, Otfried Jarren (Hrsg.): Mediengesell-
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schaft. Strukturen, Merkmale, Entwicklungsdynamiken. Wiesbaden: VS Verlag für 
Sozialwissenschaften 2004, S. 363-375 
– mit Simone Ehmig – 

236. Problemdimension des Journalismus. 
Wechselwirkung von Theorie und Empirie. 
In: Martin Löffelholz (Hrsg.): Theorien des Journalismus. Wiesbaden: VS Verlag für 
Sozialwissenschaften 2004, S. 87-105 

235. (Ab)Bilder – wie Medien Realität produzieren. 
In: Communicatio Socialis (37) 2004, 
S. 139-151 

234. Theorie und Praxis der politischen Kommunikation. 
In: Gesellschaft-Wirtschaft-Politik. Sozialwissenschaften für politische Bildung (53) 
2004, S. 21-31 

233. Der Einfluß der Pressemitteilungen der Bundesparteien auf die Berichterstattung im 
Bundestagswahlkampf 2002. 
In: Juliana Raupp, Joachim Klewes (Hrsg.): Quo vadis Public Relations? Auf dem 
Weg zum Kommunikationsmanagement: Bestandsaufnahmen und Entwicklungen. 
Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften 2004, S. 113-124 
– mit Marcus Maurer – 

232. Die Kunst der Skandalierung. 
Die Innensicht ist nicht die Außensicht. 
In: Ulrich Blum, Erich Greipl, Stefan Müller, Wolfgang Uhr (Hrsg.): Krisenkommu-
nikation. Wiesbaden: GWV Fachverlag GmbH 2003, S. 41-54 

231. Politiker und Manager in der Mediengesellschaft. 
Was beide voneinander lernen können. 
In: Lothar Rolke, Volker Wolff (Hrsg.): Die Meinungsmacher in der Mediengesell-
schaft. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag 2003, S. 115-124 

230. Image-Optimierung. 
Eine empirische Studie zu den Images von Gerhard Schröder und Edmund Stoiber im 
Bundestagswahlkampf 2002. 
In: Ulrich Sarcinelli, Jens Teutscher (Hrsg.): Machtdarstellungen und Darstellungs-
macht. Baden-Baden: Nomos Verlagsgesellschaft 2003, S. 219-231 
– mit Marcus Maurer – 

229. Warum die Macht der Fernsehbilder wächst. 
Verbale und visuelle Informationen in den Fernsehnachrichten vor den Bundestags-
wahlen 1998 und 2002. 
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In: Christina Holtz-Bacha (Hrsg.): Die Massenmedien im Wahlkampf. Wiesbaden: 
Westdeutscher Verlag 2003, S. 82-97 
– mit Marcus Maurer – 

228. Warum Krisen eskalieren. 
In: Michael Kuhn, Gero Kalt, Achim Kinter (Hrsg.): Chefsache Issues Management. 
Frankfurt: F.A.Z.-Institut 2003, S. 130-139 

227. Konsumverhalten im Netz. 
In: Georgios Gounalakis (Hrsg.): Rechtshandbuch Electronic Business. München: 
Verlag C.H. Beck 2003, S. 69-91 
– mit Evelyn Engesser – 

226. Skrupellose Machenschaften oder widrige Umstände? 
Die Darstellung und Wahrnehmung der Ursachen gesellschaftlicher Mißstände. 
In: Wolfgang Donsbach, Olaf Jandura (Hrsg.): Chancen und Gefahren der Medien-
demokratie. Konstanz: UVK 2003, S. 350-366 

225. Mediatization of Politics: Theory and Data. 
In: Journal of Communication (52) 2002, S. 972-986 

224. Öffentliche Meinung und Gewalt. 
In: Wilhelm Heitmeyer, John Hagan (Hrsg.): Internationales Handbuch der Gewalt-
forschung. Opladen: Westdeutscher Verlag 2002, S. 1423-1440 

Amerikanisch: 
Public Opinion and Violence. 
In: Wilhelm Heitmeyer, John Hagan (eds): International Handbook of Violence Re-
search. Dordrecht: Kluwer Academic Publishers 2003, pp. 1151-1166 

223. Wirkung der Massenmedien. 
In: Elisabeth Noelle-Neumann, Winfried Schulz, Jürgen Wilke (Hrsg.): Das Fischer 
Lexikon Publizistik Massenkommunikation. Frankfurt/Main: Fischer Verlag 2002, S. 
597-647, 734-742 
– mit Elisabeth Noelle-Neumann – 

222. Die vierte Gewalt.  
In: pr-magazin (33) 2002, S. 32-33 
– mit Ute Köbke – 

221. Ein Skandal ist ein Skandal – wenn die Ehre auf der Strecke bleibt. 
In: Forum Loccum (21) Heft 3, August 2002, S. 6-11 
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In: Der Skandal ist ein Skandal, wenn die Ehre auf der Strecke bleibt. 
In: Evangelische Akademie Loccum (Hrsg.): Wie viel Ehre braucht der Mensch? 
Maßstäbe der Selbstachtung und Formen der Anerkennung, Pößneck: Bertelsmann 
Media on Demand 2003, S. 83-90 (unveränderter Nachdruck) 

Spanisch: 
Un escándalo es un escándalo: cuando lo que queda en el camino es el honor. 
In: Konrad-Adenauer-Stiftung (Hrsg.): Diálogo político (22) 2005, S. 99-108 

220. Erlaubte Übertreibungen. 
In: Ute Nawratil, Philomen Schönhagen, Heinz Starkulla jr. (Hrsg.): Medien und 
Mittler sozialer Kommunikation. Beiträge zu Theorie, Geschichte und Kritik von 
Journalismus und Publizistik. Festschrift für Hans Wagner. Leipzig: Leipziger Uni-
versitätsverlag 2002, S. 265-274 
– mit Kerstin Knirsch – 

219. Skandale in der Kommunalpolitik. 
In: Winfried Kösters (Hrsg.): Erfolgreiche Kommunalpolitik 6. Berlin: Raabe-
Fachverlag 2002, S. C 5-2/1-21 

218. Politikinszenierung in der Mediengesellschaft. 
In: Hermann Hill (Hrsg.): Staatskultur im Wandel. Beiträge der 69. Staatswissen-
schaftlichen Fortbildungstagung vom 14. bis 16. März 2001 an der Deutschen Hoch-
schule für Verwaltungswissenschaften Speyer. Berlin: Duncker & Humblot 2002, S. 
89-107 

217. Die Medien im Krieg. 
Journalistische Berichterstattung zu den Terroranschlägen vom 11. September. 
In: Forschung & Lehre, 2001, S. 630-631 

216. Der Einfluß verbaler und visueller Eindrücke auf die Wahrnehmung von Kohl und 
Schröder anhand der Fernsehberichterstattung im Bundestagswahlkampf 1998. 
In: Thomas Knieper, Marion G. Müller (Hrsg.): Kommunikation visuell. Das Bild als 
Forschungsgegenstand – Grundlagen und Perspektiven, Köln: Herbert von Halem 
Verlag 2001, S. 118-130 
– mit Marcus Maurer – 

215. Der Ort der Kontrolle. 
Zum Einfluß interner und externer Faktoren auf die Wahlentscheidung. 
In: Hans-Dieter Klingemann, Max Kaase (Hrsg.): Wahlen und Wähler. Analysen aus 
Anlaß der Bundestagswahl 1998, Wiesbaden: Westdeutscher Verlag 2001, S. 599-
622 
– mit Marcus Maurer – 
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214. Saldo oder Mittelwert? 
Eine vorläufige Antwort auf eine ungestellte Frage. 
In: Frank Marcinkowski (Hrsg.): Die Politik der Massenmedien. Heribert Schatz zum 
65. Geburtstag, Köln: Herbert von Halem Verlag 2001, S. 166-180 
– mit Marcus Maurer – 

213. Der Ereignisbegriff in der Publizistikwissenschaft. 
In: Publizistik (46) 2001, S. 117-139 

212. Wie Journalisten Skandale machen. 
In: Thorsten Lorenz, Wolfgang Steinig und Willi Wölfing (Hrsg.): Die Medien-
Macher. Programme, Produzenten und Medienpolitik in Deutschland. Weinheim: 
Beltz Verlag 2001, S. 178-195 

211. Handle the Scandal. 
Some General Aspects of Scandals and some specific Remarks on the Treatment of 
Helmut Kohl. 
In: Studies in Communication Sciences – Studi di scienze della comunicazione (1) 
No. 2, 2001, S. 117-136. 

210. Der Einfluß des Fernsehens auf die Wahl. 
In: Heinrich Oberreuter (Hrsg.): Umbruch ‘98. Wähler, Parteien, Kommunikation, 
München: Olzog Verlag 2001, S. 161-178 

209. The Relevance of Weberian Ethics for Contemporary Journalism. 
In: European Journal of Communication 16, London: Sage Publications 2001, pp. 5-
23 
– with Kerstin Knirsch – 

208. Erklärung oder Deutung der Rolle der Medien? 
Die Publizistik-/ Kommunikationswissenschaft im Portrait. 
In: Forschung & Lehre, 2001, S. 141-143 

207. Der prognostische Gehalt der Nachrichtenwerttheorie. 
In: Publizistik (45) 2000, S. 462-475 
– mit Rouwen Bastian – 

206. Vom Hoffnungsträger zum Angstfaktor. 
In: Joachim Grawe, Jean-Paul Picaper (Hrsg.): Streit ums Atom. Deutsche, Franzosen 
und die Zukunft der Kernenergie. München: Piper Verlag 2000, S. 81-103 

Französisch: 
De l’espoir à l’angoisse. 
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In: Jean-Paul Picaper, Joachim Grawe (eds.): Nucléaire, l’Europe partagée. Paris : 
Éditions Ramsay 2001, S. 141-160 

205. Die Entwicklung der Kriminalitätsberichterstattung. 
In: Bundesministerium der Justiz (Hrsg.): Kriminalität in den Medien. Godesberg: 
Forum Verlag 2000, S. 58-77 

204. Problemdimensionen des Journalismus. 
Theoretischer Anspruch und empirischer Erfolg. 
In: Martin Löffelholz (Hrsg.): Theorien des Journalismus. Wiesbaden: Westdeut-
scher Verlag 2000, S. 81-99. 

203. The Declining Image of the German Political Elite. 
In: The Harvard International Journal of Press/Politics (5) 2000, pp. 71-80. 

202. Der Zwei-Stufen-Fluß der Massenkommunikation. 
Anmerkungen zu einer nie bewiesenen und längst überholten These der Wahlfor-
schung. 
In: Markus Klein, Wolfgang Jagodzinski, Ekkehard Mochmann, Dieter Ohr (Hrsg.): 
50 Jahre Empirische Wahlforschung in Deutschland. Wiesbaden: Westdeutscher 
Verlag 2000, S. 444-464. 
– mit Marcus Maurer – 

201. Die Dominanz der Medien und die Demontage der Politik. 
In: Angela Schorr (Hrsg.): Publikums- und Wirkungsforschung, Wiesbaden: West-
deutscher Verlag 2000, S. 247-260 

200. Das Interesse der Allgemeinheit und die Eigeninteressen der Medien. 
In: Zeitschrift für Rechtspolitik (33) 2000, S. 134-138 

199. Verletzung der Persönlichkeitsrechte durch die Medien. 
Halten die Annahmen der Juristen den sozialwissenschaftlichen Befunden stand? 
In: Gesellschaft für Rechtspolitik Trier (Hrsg.): Bitburger Gespräche Jahrbuch 
1999/I, München: C. H. Beck’sche Verlagsbuchhandlung 2000, S. 15-34 

198. Gesinnungs- und Verantwortungsethik im Journalismus. 
Sind Max Webers theoretische Annahmen empirisch haltbar? 
In: Matthias Rath (Hrsg.): Medienethik und Medienwirkungsforschung, Opladen: 
Westdeutscher Verlag 2000, S.11-44 
– mit Kerstin Knirsch – 
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