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. Die Macht der Bilder

Haben die Medien Gerhard Schréder zum Kanzler gemacht?
Eine neue, umfassende Analyse der Bundestagswahl sagt ja

dger Hamndidaten i den TV-Naws,

Anteile an Beitragen, die die Thesan
befiirwarbelen brw. ablehnten
(in Prozent)
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VON PAROLEN BEHERRSCHT
5PD-Botschaften priglen oie Bewertung

| chwarsweille Sparkrawalla slab ro-
tem Binder, Wederer Anzug statt
edlem Dreitailer, bescheiden ibersi-
nander gelegle Hinde statt Victory-
Zobrhen: Bei , Sabine Christansan " prisen-
tierte sich kiirzlich ein vom charismati-
schien Verkinder zum demiitigen Staats-
diener gewandelter Gerhard Schrider.
Haben sich Medien und Wahler beim
Bundestagswahlkampt 1998 blenden
lassen? Ja, urteilen Elisabeth Moglle-
Meumann, Hans Mathias Kepplinger
und Waltgang Densbach. In threr detail

| lieren Studie , Kempa - Meinunesklima

und Medienwirkung im Bundestags-
wahlkampl 1998* haben sie den Brtolg
der SFT) mit wissenschaftlichen Krize-
rien hinterfragl.

L5 56 Presse- und TV-Berichte iiber
CDUYCSU und SPD sowie ihre Haupt-
darstaller Helmut Eohl und Gerhard
Schrader hal das Forschertrio analysiert

wie Donsbach betont, sei dahingestallt:
Einer der Sponsoren der Studie ist die
CDU-nahe Konrad-Adenaver-Stithing

Mediendarling Schréder. e TV-Nach-
richten der grolien Kanile zeichneten
gin zumeist positives Schrider-Tild, so
eine grundsatzliche Erkenntnis. ,Dic
Fernselnedaktionen”, stellt Kepplinger
fesl, ,machten sich beim Mahermicken
des Wahllerming immer mehr zum
Spruchrobhr der SPD-Parolen.”

Die Shippenzieher der perdekt ongani-
sierten Kampagne planten ein Jahs lang
in der poppig blan angepinselten Wahl
kampizentrale |, Kampa") den Wechsel,
[ dem ehemaligen Verfassungsschutz-
gebidnde, in dem kein Mabelstick zum
anderen passte, liefen alle Faden zu-
sammen: Gegner- und Medienheobach-
turg, Werbung und Finanzen.

Unter Filhrung des damaligen SPD-
Bundesgeschiftsfilrers Franz Miinte-
fering roterten rind 70 Leute — darun-
ter auch Fremdbestallle wie Werber de
Agentur KMNSE/BEDG, 40 Millionen
Marl standen den Polilverkdufern zur
Wertiigung, win Triiume zu produzierer,
die sich aun als Nusionan enveisen.

Medicngeldlige Kleinkunst wis ie

‘ Ob ,chne parteipolitischen Tmpetus®

| Prasentation von Plakaten mit der unter-

Fotne Mieter By er Foows-b lazaam, dpa (4}, BT, Wm0, aclzn mem

I die sich die SPD gewlinscht hat,!

olegie: Helmut Kohl® inszenierten die
Stratagan ebenso wie den Small Talk mit
den Reklamestars Jean-Remy von Matt
und Holger Jung im Fravenblalt |, Ami-
ra”, Cscar-1eil: Schroders Gastauftett als
Kleindarsteller in der RTL-Ssifenaper
LJaute Feiten, schlschle Zeiton®

+Ein glanzendes Event-Management”
hescheinigt Kepplinger den” SFD-Wahl-
kdmplem. , Auch in erelgnisarman 7Zei-
ten haben sie den Medien immer etwas |
zum Fressen vorgqeworfen.” Ein Bravour-
stiick sei die TV-gerechte Influonisisnimng
schriders auf dem Leipriger Pareitag
im 51l eines Henry-Maske-Faustkampis:
SAuch wenn da nur SPD-Mitclieder geju-
helt haben, nbertrug sich an: Bildschirm
ein Gefithl der Euphorie. Die Reporter ha-
ben dann noch 2ing dravfgeselz).

FNF-Chefredakleur Klaus Bresser
warl sich der Wirkung des | Schauen
Sie .. "-Kandidaten sshr wohl bewussl:

gehenden  Titanic® und dem Spruch ‘

JDem Femsehen ist nichl wviel mehr
librig geblieben, als die Bilder zu lefern, I
[ 3

SCHLAGKRAFTIGES TEAM

Losgealdst von der Parteizenzale
kirramerte sich das Wahikampfhino
LHampa® um die gedelie Yerbreltung der
SPD-Holschaften und W die median.
witksamen Auftritte des Kandidaten
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ERSTE _I_Hf_ﬁﬁ_ﬁil[li ANALYSE DES BUNDESTAGS-WAHLKAMPFS
Kommunikationswissenschaftior haben die Rolle der Medlen wntersucht.

H. M. KEPFLINGER W. DONSBACH E. NOELLE-NEUMANN
Profossor [0 Publizis- Professor flr Kemmum- Leiterin des [Instituts
ik an dar Johannes katfonswissensahalt fiir Demoskople Allens-

| Gutenberg-Universital an der Technischan Uni- baeh, Prof, fir Publizis-
in Mainz wversitdt Dresden tik &n der Uni Mainz

«Der Wahlkampt 1998 war eine grof
abgezogens Show, von der sich ein
Grofiteil der Bevilkerung mitreilien
lief", resiimiert Noelle-MNeumann.

Und davon konnte der Genosse der
Bosse awch nach der Wah! gar nicht ge-
nuy bekommen. Ob als .Gala” -Model
im teuren Bricni-Tuch oder als Chauf-
[ewr der Nation bei Wetten, dass . ..3%
Die FAZ lasterte genussvoll: Mit
Schrader isi die deutsche Politik gott-
schalkkompatibel geworden.”

Sachliche Auseinandersetrungen ha-
be die SPD im Wahlkampf gemieden, so
Donsbach, Thre Medienarbeait sei unver-
bindlicher, personalisierter, aber offen-
siver als die der CDU gewesen: ,Das
Kemthema Arbeitslosigkeit hat die Par-
Lei 2war am Kochen gehalten, die Han-

de verbrannt hat sie sich mit konkreten
Auvssagen zu den Uisachen picht.”
Trotz nachweislich gegenteiliger Wirt-
schaftsdaten waren laut Donsbach 03
Prozent aller SPD-Pressemittellungen
zur Lage am Arbeitsmarkt negatie: | Das
ist normaler Wahlkampl. Nicht normal
ist, dass sich das so eindeutig in den
Medien niederschlagen konnta. Die
heravsragende positive Bewethung, die
Schrider im Kontext der Wirtschaftsthe-
mer erfuhr, ist direkte Folge dieser FR
Mehr noch: ,Die Berichterstattung weist
tellweise eine frappierende Ahnlichkeit
mit den SPD-Pressemitteilungen auf.”
Die  insreruerte  Wirschallskampe-
tenz beeindruckte nicht nur SPD-Skep-
tiker (Donshach: Wichtige {iberregio-
nale Frintmedien aus dem eigensn

INTETITN ENTSCHEIDENDER ALS PARTEIEN

Chadle  Eampa®, Deddisddunchan 1959

Sehrdder klar ver SPD, Kohl nur knapp vor COLU
Gesamitendenz der Darstellung in den Fernsehnachrichien
it B

Salte aus den Anteiler positver
% ungd negativer Beilrage vom 2,3.98
-=-F-- bis pum 26.9.98, in Propent
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Ptz Dirter Betne Toost-hlagasn, W, Suchs. F Halelaigues, W 508inim

| &5 um Persinliches ging, lag Schrider

JNEUE ENTSPANNTHEIT"

Starfotograf Peter Lindbergh lobtz die
Model-Qualitadten des Kanzlers — fiir
JGala® lies sich Schroder im noblen Brioni-
Mantel (Prels: 4000 Mark) ablichten

Lager wie FAZ und Welt am Sonntag’
versagten Kohl die Gefolgschalt®|, son-
demn auch die &ffentlich-rechtlichen |
Femsehsender: . Alle vier Machrichten-
sendingen von ARD und ZDF stellten
Schirdder glinstiger dar als Kehl, Beson- |
ders einseitig waren Tagesschau' und
Jeute joumal’

Paradox. Detailanalysen der Forscher |

I balegen: Was den Sachverstand betrifft,

schneidet Kohl im Fernsehen sogar bes-
ser ab als sein Herausforderer. Sobald

Klar vom. .Wir haben eben die Geset-
zesmaligkeiten der Medien genutzt”,
sagt SPD-Sprecher Wichael Donner-
meyver, einer der damaligen Strippen-
rieher in der . Kampa®

Schlechbes Gewissen bel den TV-
Machern? Fehlanzeige. Interviewwin-
sche hitte Helmut Kohl beispielswei
permanent abgeschmettert, erinnert
sich Wollf von Lojewsld, ZDF-Modera-
tor beim heute joumal”: , Selbst wenn
es 70 einem Ungleichgewicht zwischen
Schroder wnd Kohl gekommen ist: Wer
aul ein Medium zugeht. taucht Giter
aul, als der, der sich verschliefit”

Als | Kampa“-Verfihrter machte sich |
auch Heiner Bremer, Moderator des
« ATL-Machtjoumals®, nicht sehen, ge-
steht aber ein: Mielleicht hatten wir |
deutlicher machen konnen, dass die
SPD kaum verraten hat, was sie nach
der Wahl machen wollte.”

Wenn schon die Wahlar die rot-grine
Regierung nicht goutieren, die Werlbe-
branche tut es. Am 22, Oktober verlelht
sie der SPD-Kampagne den ,Effie” - |

einen Prais Lar effizienta Wr-.-rbung. ]

T MICHAEL HANDWERK/STERAN RUZAS
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Die Kraft des Neuen.

o
JDIE HH.ﬁ.Fl' DES MELEN® ¥or 515 Delzgierten und 2800 h"l"'l"I:"'l Lf';f-inr" wurde
L-u:"mju auf dem Leipziger SPO-Parteitag ur Kanzlersandy daten gewahit

LAIENSPIEL in der BTL-Serie .;}_'*" Dias Klingt
gan: verninftig, das kanmen wir ellgicht =0 mechen™

FLIRT MIT DEN KAMERAS
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_WIND OF CHANGE" Schrider herzi Soorpians
Sanger Klaws Meine beim RadioffnFest

J | ' 1lr..-1.! -,. '.

SERIOS Dor Hanzlarkandidat im ZOF-Hraue-
yerhér mit wiaus Bresser und Thomas Bellut

HARPY BIRTHDAY. DORIS SPASS-KANZLER
Senricer lasst Jounalistan Wit Thomas Gottsclizlk
ins Telefan singen bei \Wellen, dass... 28
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