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Affiren

SWIr gieren nach Skandalen”

Der deutsche Kommmﬂ{atio:r}sforscher Hans Mathias Kepplinger analysiert die Mechanismen
aktueller Affiren und die Wirkung von Skandalberichterstattung auf Justizurteile.

FORMAT: Sie untersuchen die Umstéinde,
wie Misssténde zu medial inszenierten
Skandalen werden. Was sind die Voraus-
setzungen fiir eine skandaltréchtige Story?
Hans Mathias Kepplinger: Ein Miss-
stand ist ein Ereignis oder Faktum, das
allgemeine Empo6rung auslést. Uber
90 Prozent der Missstinde wird regional
oder iiberregional berichtet, aber nur
10 bis 15 Prozent davon werden zu
Skandalen. Denn ein Skandal braucht
eine oder mehrere Personen, die ver-
antwortlich sind. Deren Handeln muss
eigenniitzig sein, und sie miissen auch
die Moglichkeit gehabt haben, anders zu
entscheiden.

Was passiert, wenn niemand schuld ist?
Dannreagiert die Offentlichkeit mit Mit-
leid. Ist hingegen ein Schuldiger identifi-
ziert, schligt das Mitleid in Empdrung
um. Das sieht man gut am Beispiel Kap-
run. Zunichst sah es nach ungliicklichen
Umstéinden aus, und es tiberwog das Mit-
leid mit den Betroffenen. Als sich War-
tungsfehler herausstellten, waren die
vermeintlich Schuldigen mit einem
Skandal konfrontiert.

Welche Folgen und Auswirkungen haben
Mitleid oder Emporung?

Friither haben bei unerkldrbaren Ereig-
nissen wie Erdbeben die Kirchen pro-
fitiert. Heute sind die NGOs die Nutz-
niefler von Skandalen. Etwa im Umwelt-
bereich, wo Greenpeace, WWE etc.
monetéiren Zulauf haben.

Und bei Skandalen in der Politik?
Auch da profitieren NGOs wie etwa
Transparency International.

In Osterreich werden gerade politische
Skandale wie etwa der Abfangjéger-Deal
aufgearbeitet. Welche Mechanismen
beobachten Sie hier?

Die nachtrégliche Bearbeitung dieser
Skandale hat aktuelle Machtkonflikte
zur Folge. Beim Eurofighter geht es um
sogenannte instrumentelle Aktualisie-
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Interview: Florian Horcicka

Zur Person. Der Politik- und
Kommunikationswissenschaf-
ter Hans Mathias Kepplinger
war in Harvard und Berkeley
tatig und hilt derzeit eine Pro-
fessur in Mainz. Seine Publika-
tionen umfassen Themen wie
Wirkung von Massenmedien
oder Macht und Moral in der
6ffentlichen Meinung. Zuletzt
war Kepplinger auf Einladung
der Litigation-PR-Spezialisten
Schneider Minar Jenewein in
Wien.

rung - das heift, es werden die fritheren

Verfehlungen fiir Machtpolitik der Ge-
genwart genutzt. Fiir Medien besteht die

Kunst darin, immer neue Informations-
bruchstiicke als Enthiillungen zu ver-
teilen und zu verkaufen.

Welche Verfehlungen haben besonderes
Skandalpotenzial?

In Osterreich und Deutschland geht es
extrem hiufig um Korruption und um
geldwerte Vorteile in der Politik. Dabei
sind die Betrige in Osterreich hoher als
in Deutschland - bei Ex-Bundespréisi-
dent Christian Wulff wurden etwa nur
einige 10.000 Euro Uiber ein paar Jahre
verteilt gezahlt. In Osterreich geht es
im Politikumfeld um viel mehr Geld. In
anderen Léndern gibt es ganz andere
Aufreger. So spielt in Frankreich der
nationale Stolz eine grofe Rolle, in den
USA und in England sind es vielmehr
sexuelle Verfehlungen von Politikern. In
den USA ist auch der Respekt vor Geld-
verdienern viel gréfler - kaum einen
Banker hat dort die Finanzkrise den Kopf
gekostet.

Die meisten Skandale kommen durch Infor-
manten ans Licht. Was sind deren Motive?
Konkurrenz, Rache, Wettbewerbsgriinde.
Also nicht immer die lautersten Motive.

Warum kochen manche Skandale enorm
hoch, wihrend andere nach kurzem Stroh-
feuer verléschen?

Ein Skandal wird eine medial transpor-
tierte Story nur dann, wenn sie von
anderen Medien aufgegriffen wird. Und

zwar innerhalb von 14 Tagen. Medien ©

sind iibrigens gut beraten, nicht gleich
alles Wissen um einen Skandal zu ver-
pulvern. Man muss portionieren, um
nachlegen zu kénnen.

Gibt es Unterschiede in der Wirksamkeit
von Skandalen zwischen Onlinemedien
um.i Zeitungen oder Magazinen? Mittler-
wglle tummeln sich ja Heerscharen von -
Privatreportern im Internet. 3 ]
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RAMPENLICHT. Bei prominenten Skandalen wie rund um Ernst Strasser oder Alfons Mensdorff-Pouilly
sorgen Medien fiir Aufklirung - sie haben aber auch Einfluss auf Strafhshe und Klima im Gerichtssaal.

Nur wenn traditionelle Medien eine

Story aufgreifen, kann sie zum Skandal

werden. Die Reichweiten des Internets

sind dafiir zu gering. Das Netz hat keine

Chance gegen die Auflage der ,Bild"-
Zeitung oder des ,,Spiegel”.

Viele Skandale haben ein gerichtliches
Nachspiel. Welchen Einfluss hat die
Berichterstattung auf die Entscheidungen
der Justizbehérden?
Auf die Schuldfrage nur einen geringen.
Wir haben weit mehr als 1.000 Richter,
Staatsanwilte und Verteidiger befragt.
Das Ergebnis: Die Schuld hingt schlicht
von der Beweislage ab. Allerdings geben
40 Prozent der Befragten an, dass die
Berichterstattung Einfluss auf die Hoéhe
der Strafe hat bezichungsweise darauf,
ob Bewihrung gewihrt wird oder nicht.
Das hiingt damit zusammen, dass das
Recht auch eine Befriedigungsfunktion
hat. Die Offentlichkeit mochte ihre Mei-
nung im Strafausmaf wiederfinden. Es
zeigt sich auch, dass Berichterstattung,
die zwischen erster und zweiter Instanz
kippt und die Beteiligten in anderem
Licht darstellt, Einfluss im Rechtsmittel-
verfahren hat.

Skandalbeteiligte wittern oft die Chance
auf Rampenlicht. Was sind die Folgen?

Bei Zeugen wird das sehr deutlich. Es
gibt Zeugen, die dramatischer formulie-

ren, um ihre mediale Prisenz zu steigern.
Andere fiirchten die Medien und drii-
cken sich vor Aussagen oder bleiben un-
konkret. Dadurch kann sich natiirlich die

Beweislage im Verfahren dndern.

Manche Zeugen kénnen vor Gericht nicht
mehr zuriick, wenn sie bereits vorher
medial harte Aussagen getétigt haben.
Genau. AuRerdem bieten Medien manch-
mal Geld fiir Unterlagen. Das dndert das
Krifteverhaltnis entscheidend — denn
Staatsanwalte kénnen Zeugen kein Geld
bieten. Allerdings spielen auch Staats-
anwilte zumindest in Deutschland oft
Akten den Medien zu, um ihre Chancen
im Prozess zu verbessern. Anders formu-
liert: Die Staatsanwaltschaften haben
ihre Medienarbeit ausgebaut.

Warum sind Skandale bei Medien so be-
gehrte Themen der Berichterstattung?

Die Menschen sind zu einem guten Teil
gierig nach Tod und Leid. Warum fahren
Autofahrer an Unfillen im Schritttempo
vorbei und gaffen? Das ist ein dhnliches
Phinomen. Oder das wiederholte Be-
trachten der Flugzeugeinschlige in die
Twin Towers. Das bringt keine Informa-
tion, sondern wird als dsthetischer Ge-
nuss wahrgenommen. Der Grofiteil der
Bevolkerung ist zumindest partiell so
programmiert, sich am Leid des anderen
zu freuen. 1

MEDIEN & JUSTIZ
Starke Wirkung der
Medien auf Strafhdhe

Befragung von deutschen Richtern und
Staatsanwilten zeigt Medienmacht.

E ine Studie des Kommunikati-
onsforschers Kepplinger un-
ter 447 Richtern und 271 Staats-
anwilten zeigt, dass Medienbe-
richterstattung nahezu keinen
Einfluss auf die Schuldfrage hat.
Allerdings _wirkt das Meinungs-
klima der Offentlichkeit auf die
Bemessung der Strafthohe, Ge-
wihrung von Bewdhrung und die
Anwendung von Sicherheitsver-
wahrung (Gefiingnis). Die Studie
zeigt auch den hohen Medienkon-
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SCHULD & SUHNE. Nicht die Schuld,
aber die Bemessung der Strafe wird von
Medien beeinflusst.
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AUFGEHEIZTES KLIMA. Medien-

berichte beeinflussen die Atmosphéare
im Gerichtssaal in hohem Ausmafi.

sum der Rechtskundigen und die

Bedeutung der sogenannten Liti-
gation PR. Uber Litigation PR ur-
teilen die Befragten, dass sie auf
Laien im Gerichtssaal (Schoffen,
Geschworene, Zeugen) starken

Einfluss, aber wenig Relevanz fiir
das Urteil hat. Die Experten im
Gerichtssaal messen ihr geringen
Einfluss, aber viel Relevanz fiir
die Ausgestaltung des Urteils bei.

FORMAT 47.2012

21




